
LongLife．攏總來
彰投雲嘉農萊陣線產業結盟拚經濟

陳榮俊 1．王智緯 1．馮詩維 1

一、產業聯盟成立緣起

面對全球區域經濟貿易快速發展及氣候變遷影響，行政院農業委員會透過政策規

劃、科技運用與行銷策略，建立農業典範、建構農業安全體系及提升農業行銷能力等主

軸，採行創新、就業及分配原則，期能打造強本進擊的農業，不僅能確保農民福利及收

益，也能兼顧農產品安全與維護環境永續，形塑全民共享的新農業。

水土保持局深耕農村發展與產業多年，自農村再生計畫執行及農村整體環境改善，

至輔導農村社區產業發展活動，促使農村社區之產業經濟活絡自立自主，更進而吸引帶

動青年投入農村之生產行列，為農村社區注入新活力。

水土保持局南投分局近年透過彰投雲嘉地區產業之輔導，執行農村特色產業輔導計

畫、微產業、跨域合作示範、農村產業經營管理實戰增能及農村產業六級化跨域合作等

計畫，結合農村再生與社區產業發展，歷年來各地農村社區自主開發出許多獨具特色的

在地產品，皆深化農村永續經營管理及品牌行銷之能力。

註 1：行政院農業委員會水土保持局南投分局。

彰投雲嘉產業結盟成立農萊陣線。
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106 年度開始，水土保持局南投分局

透過公開徵求方式，由已具產品的農村代

表組織提出報名，藉由篩選機制選擇參與

意願高且條件符合之農村社區，導入專家

學者進場機制與發展策略，協助社區經營

管理與增能輔導，強化社區銷售能力，並

安排社區到各熱點市集、百貨量販通路及

創立自辦市集品牌－農萊市集，讓社區夥

伴設攤販售自家社區優質產品，透過直接

面對消費者，提升參與者的實務能力。

去年 10 月，為擴大產業聯盟共同行銷之效應，水土保持局南投分局整合各委辦計畫

案輔導亮點社區、彰投雲嘉境內與農村產業緊密結合之公司行號、合作社及社區發展協

會等產業營業單位，成立農萊陣線聯盟，以既有聯盟成員為基礎班底，評估適合參與本

計畫之單位，擴編至 62 名會員；107 年成立農村產業聯盟主體整合營運平臺，將各產業

經營主體依主要發展級別（一級生產、二級加工及三級服務）、規模（營業額）與發展進

程（個人、社區組織、合作社及企業等）加以分類，並依各自所需規劃導入分局輔導及

行銷資源，擴大經營能力與銷售管道，亦主動收集並提供其他銷售通路與政府機關的補

助資訊，集結各方資源及技術共同投入輔導，讓聯盟成員依需求報名或申請，藉此自我

提升，以帶動區域農村社區產業之整體發展，形塑農村地方產業特色，提升附加價值。

二、產業聯盟成員結構

而彰投雲嘉農萊陣線產業聯盟成員組成，主要依照其營運情況，分類為農村社區類

型以及農企業類型，另亦有其他具備產業經營管理潛力之組織單位，如「南投縣青年農

民聯盟」，該組織由當地青農，透過媒合政府部門、各區農業改良場等相關農業單位與

青農成立交流平臺，並定期舉辦論壇或與外縣市青農共同舉辦之交流等活動，提供南投

縣各鄉鎮返鄉青農發展資源。

此外尚有「石虎家族」，由南投中寮鄉一群農民以守護石虎棲地為基礎原則，自主

組成的友善農作組織，農民們希望在耕種的過程中兼顧野生動物、土地與經濟，加入慈

心有機事業發展基金會與林務局共同辦理的綠色保育計畫，在各自的農場進行石虎棲地

的營造及守護，並取得綠色保育認證，而因該組織為一起守護石虎而經常聚會，情同家

人，因此以石虎家族作為組織命名。

106 年起彰投雲嘉農萊陣線產業聯盟自辦市集。
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而在雲林縣，有 40 餘名農民，為能推廣無毒農業，共同成立「友善農業推廣協會」，

透過協會相互分享交流安全農法與產品，當中亦包含從事生態養殖業與畜牧業，而採用

不施藥物的的成員，該協會以農漁牧綜合經營農村為構想，規劃友善環境農業，希望能

讓雲林縣農業水準能更上一層樓，成為食品安全把關的第一線。

以上 3 名由多數業者、農民共同組成之組織，稱之為家族式成員，亦將其納入產業

聯盟成員之中，希望藉此能讓產業聯盟資訊更多元、資源更豐富，幫助更多農民夥伴。

三、產業行銷輔導

針對產業聯盟成員行銷能力強化增能，除了透過市集銷售之外，亦藉由網路平臺－

Facebook 粉絲專頁「農村小童」與「農萊 Longlife」以宣導影片及網路直播等多元方

式協助社區產業行銷宣傳，透過教導農民運用現今流行的 Facebook 及粉絲專頁等網路

媒體行銷宣傳，並且邀請專業主持人輔導解說產品製作流程、販售目標等理念，有效提

高農民行銷產業相關能力與效率。

此外，水土保持局南投分局亦開始找尋認同臺灣農村產業的有機連鎖店、南北貨

市場、出口貿易商等多樣通路，協助聯盟成員媒合，進行農萊品牌專區上架工作，經由

導入專家學者協助聯盟成員瞭解通路上架及產品檢驗等準備工作，目前已於電子商務通

農萊陣線通路接軌媒合成果推介會。
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路－有機樂活購網站設立了農萊陣線專區，消費者可透過此網站購買農萊陣線相關產

品，並預計於年底前可於 momo 購物網、PChome 商店街、東森購物、樂天等知名網

路平臺陸續採購農萊陣線的產品，而實體通路目前則在位於嘉義民雄的有機緣地設立實

體通路櫃位，其餘有機連鎖通路亦陸續準備設立，提供熱愛臺灣土地、支持臺灣農業的

消費者選購。

而為展現農萊陣線通路上架之成果，本年度於 7 月 16 日，已在臺中市全國大飯店

辦理「彰投雲嘉農萊陣線－ 2018 通路接軌媒合成果」推介會，邀請聯盟成員、記者媒

體與通路商，展現實體通路、虛擬通路及企業型客戶 3 大方向農萊陣線品牌推動策略與

成果。

四、與知名景點、百貨業者合作辦理農萊市集

經由 106～ 107 年整體產業聯盟

操作策略之下，透過網路、記者會與市

集活動等宣傳，已大幅提升農萊陣線的

知名度，臺北迪化街商圈、天母新光三

越及臺中中友百貨等業者陸續邀約合作

辦理農萊市集，而本年度亦與日月潭國

家風景管理處合作，於南投日月潭向山

遊客中心辦理農萊市集，透過更多元的

合作模式，將產業聯盟成員之產品於知

名觀光景點、百貨公司曝光，讓農萊陣

線在與知名品牌合作的同時，也能提高

產業聯盟的價值及水準。

五、結論

農村再生政策邁入 2.0，農村輔導的腳步也隨之加速精進，一、二、三級產業發展

成為扶植重點，由水土保持局南投分局所輔導成立的彰投雲嘉農萊陣線成員數也從去年

草創期 48 個單位到今年擴大為 62 個單位，106 年統計營業額為 2 億元，未來透過虛實

通路上架、市集活動展售、產品質量提升輔導等各種效益之下，期望促進產銷結盟的經

濟規模成長，使聯盟成員年度總營收突破 4 億元。

與百貨公司合作辦理農萊市集。
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