
壹、 前言

行政院農業委員會農糧署（簡稱
農糧署）推動「新農業創新推動方案」

之農糧產業政策，迄今已 3 年多，各
崗位同仁一向秉承總統「創新、就業、
分配及永續」之最高施政指導原則，
戮力推展各項重要施政措施，以期達

胡忠一 1　

農業創新，糧食豐足
農糧施政成果與展望

註 1：行政院農業委員會農糧署。

前行政院長游錫堃（右3）、農委會陳吉仲主委（左3）、農糧署胡忠一署長（右2）共同參加有機農業促進法施行記者會。

放眼 2020 年，臺灣農業新氣象
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成增加產品附加價值，創造農友農業
收益，逐步引導產業結構轉型，並穩
定供應國人質優及安全的農糧產品。

貳、 108年農糧施政重要成果與 109
年展望

農糧署近年均依據「新農業創
新推動方案」與行政院訂頒之年度施
政方針，制定並實施多項農糧施政措
施，促進國內農糧產業持續進化發
展。108 年重點施政成果及 109 年展
望概述如下。

一、	擴大推動產銷履歷農產品
108 年訂定「農糧作物產銷履歷

環境獎勵補助措施」，通過產銷履歷
驗證者給予每年每公頃 1.5 萬元獎勵

金。至 108 年底，農糧類產銷履歷驗
證面積已達 2 萬公頃以上，較 107 年
底驗證面積成長 26%，全年產值超
過 73 億元。另參考國外農產品驗證
體系規範，整併現行 54 個蔬菜品項
TGAP，研訂「蔬菜類臺灣良好農業
規範」，並擬訂完成蜂蜜 TGAP，預
定於 109 年初公告實施，以鼓勵農友
參與產銷履歷驗證。

109 年將強化集團驗證輔導與
推廣，增加集團驗證比例，另配合輔
導高級餐廳、指標性企業、大專院校
團膳食材供應商等，使用產銷履歷食
材，並持續推動批發市場優先拍賣產
銷履歷產品、辦理相關宣導與市集活
動，增加銷量及提升消費者認知，以
提升市場端消費拉力。

食米教育體驗營。
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二、	推動農產品初級加工場管理制度
為取得農產品初級加工場管理制

度之法源依據，108 年完成增修農產
品生產及驗證管理法第 18 條，並已
研擬「農產品初級加工場管理辦法」
草案，透過多場次之農民座談會及公
民審議會議，邀請農民、通路業者與

環保團體與會，均支持及肯定草案的
規劃方向及內容。

109 年將在「農產品初級加工場
管理辦法」順利發布後，正式納管農
民及農民團體之農產品初級加工場，
開拓產品行銷通路。

輔導臺灣優質稻米出口。

大型農機應用發表會。
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三、	擴大農業機械補助政策，增進農
耕作業效率
108 年擴大辦理農機補助，小型

農機計有 9 萬多名農友受益，提升農
機普遍率達 4 成，協助紓解農業勞動
力不足及老化問題，增加產業周邊效
益 24 億元。另大型農機補助約 8 百
多名農民提出申請，將可提供 16 萬
名農友之機械耕作服務需求，增加農
業機械耕作服務量能 2 成以上，有效
紓解農業缺工及因應汛期農糧作物搶
收。更於 108 年 10 月 29 日在行政
院農業委員會桃園區農業改良場舉辦
「大型農機應用發表會」，現場搭配
展示、校閱大型農機。

109 年仍將持續推動農業機械
化，輔導農民購置普遍使用之小型農
機及共通性的大型農機，並朝研發在
地新機型與擴大機械操作訓練等方向
推展。

四、	推動有機及友善環境耕作
有機農業促進法及相關子法已

於 108 年 5 月 30 日正式施行，相關
促進產業發展新措施，如承租國、公
有土地從事有機農業，享租金優惠及
租期保障，有機農產品管理規範等均
同步啟動。迄 108 年 12 月底，通過
有機驗證面積 9,536 公頃，登錄友善
環境耕作面積 3,905 公頃，合計 1 萬
3,441 公頃，占國內耕地達 1.7%，較
107 年底成長 16.1%。108 年 10 月
30 日並與日本簽訂「促進進出口有機

食品合作備忘錄」，預計 109 年 2 月
起，我國驗證通過之國產有機農產品
可直接輸銷至日本市場以有機名義販
售。

為持續推動有機及友善環境耕作
面積達 1.5 萬公頃，109 年將配合有
機農業促進法及有機農業促進方案，
推動農業友善環境補貼與獎勵措施，
輔導農村社區發展有機農業促進區，
並辦理有機農業教育、科技人才培育
及鼓勵優先採用在地有機農產品，促
進國內有機農業發展。另將持續與美
國、加拿大、澳洲、紐西蘭、印度等
國家進行雙邊有機同等性協商，逐步
開拓有機農產品外銷市場，帶動有機
產業成長。

五、	推動學校午餐使用國產可溯源食材
108 年輔導各直轄市、縣（市）

之國中、小學校持續辦理午餐食材登
錄，登錄國產可追溯生鮮食材比率，
至 108 年底已達 60%。108 學年度第
1 學期並開始試辦學校午餐使用有機
或產銷履歷蔬菜及米，增加學校午餐
使用標章食材。

109 年將持續輔導各直轄市、
縣（市）政府、農民團體或果菜市場
經營主體建置國產可溯源食材供應平
臺，提供學校、國軍、團膳業者或食
材供應商國產可溯源食材，並精進學
校午餐三章一 Q食材資訊系統，簡化
獎勵金核銷。
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六、	推動對地綠色環境給付計畫
108 年全年 2 個期作申報種稻

（繳交公糧及稻作直接給付）面積
17.5 萬公頃，其中申報稻作直接給付
面積 10.1 萬公頃，占申報種稻面積
58%，申報轉（契）作面積 13.2 萬
公頃、生產環境維護面積7.6萬公頃，
已初步達成引導農友提升稻米品質及
轉作獎勵作物成效。

109 年起將針對非都市土地特定
農業區、一般農業區之農牧用地，且
維持農糧作物生產者，核予「農業環
境基本給付」每期作每公頃5,000元，
鼓勵落實農地農耕。另第 1 期作供
水較不穩定的水資源競用區，將結合
經濟部節水獎勵金，規劃每年輪值區
域，鼓勵農友自願由稻作轉為旱作或
辦理生產環境維護措施。

七、	推動強化農糧產業冷鏈及加工設
施計畫
108 年輔導恆春鎮、車城鄉及枋

寮地區農會等 106 個農民團體建置冷
藏庫 2,144 坪、冷藏壓縮機組 34 組、
真空預冷設備 4 組、冷藏（凍）車
40 輛、冷藏車櫃 2 臺、運輸貨車 24
輛、堆高機 23 臺等冷鏈冷藏加工設
備（施），透過低溫保鮮，減少農產
品質量損失，增進農民收益。

109 年將持續輔導辦理，以加速
產業發展及冷鏈技術提升，減少農產
品損耗，提升供貨品質，增進運銷效
率，穩定農產品供需。

八、	創造米食價值，提升米食消費
108 年已推動 68 處國小「食米

學園」與辦理8場次「逗陣來呷米—
食米教育體驗營」，另「全家料理
王—非米不可」3 項得獎作品將於
109 年在全家便利商店上架販售。舉
辦「臺灣稻米達人冠軍賽」、「精饌
米獎」，提高國產稻米品質，辦理「臺
灣炒飯王—全民潮飯對決之戰」，
帶動各地炒飯消費熱潮，輔導「臺灣
第一碗最強碗粿」冠軍產品於便利商
店銷售，創下半年銷售 60 萬碗佳績。
輔導優質米穀烘焙業者參與「2019
臺北國際烘焙展—米糧烘焙精品
館」展售，拓展內、外銷市場商機，
辦理「2019 全國特色米製伴手禮創
意競賽」，促進米穀粉應用精緻及便
利化。

109 年將於食米學園融入在地
消費及均衡營養觀念，並擴大辦理
高、中職延伸教育推廣及米食創意競
賽。除引導農民栽培高品質稻米、投
入產銷履歷及有機驗證，提升國產米
品質及附加價值，拓展銷售通路外，
藉由地區及加工業者分進合擊，引導
餐飲、食品業與消費者重視國產米消
費，創造米食消費風潮。

九、	簡化稻米進出口審查，放寬自行
攜帶白米出國 6 公斤以下免申請
為簡化業者輸入 23 項或輸出 4

項米製品申報程序，增加通關速度，
僅保留稻穀、糙米、白米、糯米及碎
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米等 5 項稻米貨品，維持由農糧署簽
審始得輸出入，其餘米製品免辦理簽
審。另為促進國產白米及糯米伴手禮
外銷或方便國外旅客自行攜帶回國，
放寬旅客自行攜帶及郵遞白米、糯米
6 公斤以下，免申請同意文件。

上列簡化措施及放寬規定自 109
年元月 1 日已正式實施，可縮減米製
品業者進、出口程序與拓展國產稻米
出口利基。

十、	標售國產公糧，辦理稻米外銷市
場拓展行銷計畫
積極尋求具意願之糧食業者，共

同拓展公糧外銷契機及管道，108 年
度已辦理 4 次招標作業，實際售出等
量白米 9 萬 3,930 公噸，其中 3,760
公噸提供產製米製品，其餘 9 萬 170

公噸外銷至巴布亞紐幾內亞、大洋
洲、澳洲及中國大陸等地區。另 108
年新增獎勵措施，輔導業者加強海外
行銷推廣，促進國內新期稻米銷售國
際市場，推廣臺灣良質米，已提供 14
家得標廠商、1 萬 7,500 公噸等量白
米之行銷推廣作業費。

109 年預定辦理標售國產公糧供
產製米製品及外銷，達 20 萬公噸糙
米量，以加速公糧推陳去化，並透過
公開競標方式分配，提供 2 萬公噸白
米配額之行銷推廣作業費，輔導業者
出口目標市場。

參、 結語

109 年度農糧署仍將陸續規劃推
動多項農糧產業重點施政，強化臺灣

農糧產業競爭
力，增進國內
農民福祉，並
促進整體農業
永續發展。

農糧產銷履歷驗證相關補助措施。 試辦學校午餐使用有機或產銷履歷蔬菜、米。
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