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一、 前言

近年來行政院積極推動原生植物
應用於社會不同領域，從全面檢視校
園、公園或路樹栽種合適樹木，以及
推廣景觀規劃設計提高原生樹種使用
比例等多方著手進行，期望透過公部
門領頭於各項公共工程優先使用原生
植物，以帶動園藝與景觀產業及社會
大眾對於原生植物的關注與支持度。

惟在社會大眾或相關產業界目前尚無
普遍認識原生植物特色及對前景市場
商機無法掌握情況下，間接易造成生
產業者對於未來投入成本仍有疑慮。

為瞭解現今社會對「原生植物」
的認知程度，以作為未來原生植物政
策推動的參考依據，本研究應用問卷
設計與調查手法，就民眾對原生植物
觸及程度、感知想法、公共工程施作
考量等多面向進行調查。

調查社會感知
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二、 社會感知調研手法

本次問卷透過問項設計，考量原
生植物仍屬一定程度專業議題，知識
型民眾對於原生植物多有接觸，有栽
植經驗或曾上課，因而較能理解推動
原生植物。本研究先鎖定對植物園藝
具有基本認知之民眾為利害關係人，
以線上及紙本並行進行發放，發放管
道包括財團法人七星環境綠化基金
會、台灣原生植物保育協會等會員與
粉絲專頁、LINE群組等。後續本文即
以此作為分析基礎。

三、 調研結果與策略分析

（一）對原生植物資訊掌握來源
瞭解社會大眾知識來源獲

取的主要管道來源，有利於掌

握未來推廣工具。結果顯示，
受調者獲取的資訊來源分別依
序為：1.政府機關文宣；2.報
章／雜誌／書籍等平面媒體；
3.民間業者／公協會自辦之推
廣活動（圖1）。透過政府文宣
及推廣活動，仍是民眾接觸相
關知識之主要管道，如能善用
合適媒體工具的宣傳力量，資
訊滲透率將更能有效大幅提高
至少20%以上。

（二）對政府機關政策推動之感知
在公部門推動政策執行感

知度上，受調者對於行政院農
業委員會林務局（簡稱林務局）
推動最有感，顯示過去多年來
林務局在盤點原生植物潛力樹
種、推動國土生態
綠網、贈送民

圖1. 知識型民眾獲取原生植物資訊管道來源（N=319）。
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眾原生種樹苗等多方政策努力結
果，結合政府部門間推動角色及整
合資源，民眾較能清楚瞭解正確資
訊（圖2）。然此議題在社會大眾中
發酵程度仍須努力，顯示各推動之
政府部門資訊運用媒體曝光程度或
政府整體推動力道宣導上，仍有加
強空間，以提高民眾獲悉及接收原
生植物相關訊息。

（三）對原生植物景觀應用考量點
在公共景觀上欲導入更多

原生植物，需瞭解民眾最重視
的因素是哪些。調查結果顯
示，「知識型民眾」關注原生植
物於公共景觀上，首重「給野
生動物提供食物，以增加種植
環境生態多樣性」，其次為「是
否具抗蟲／抗病能力與簡單好
維護」（圖3）。由此可見在公共
景觀上，社會大眾除關心生態
環境上的利用價值外，未來是
否「維護成本低」將為重要考
量因素。

（四）原生植物推動之可能瓶頸
在對於原生植物的認同與

關心程度上，調查顯示50%以

圖2. 知識型民眾對於推展原生植物的機關熟悉度（文字雲）。

圖3. 知識型民眾對於公共景觀上選擇原生植物的考量點。
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上的受調者認同原生植物對本土生
態的重要性，也贊成減少選用外來
植物品種，會更留意公共工程植栽
是否為原生植物，甚至也會設法向
有關單位表達多種植原生植物的訴
求。然而探討原生植物推動之可能
瓶頸，本調研將質性回饋意見，以
文字雲顯示如圖4。

1.	民眾及設計景觀業者既有觀念待改
變：民眾多喜好園藝明星物種，不
瞭解外來種與原生植物之間差異，
又便於符合想像景觀畫面上需求，
多沿襲已有施作案例，從而導致設
計或景觀業者缺乏使用原生植物利
基及觀念，反以重視視覺效果，慣
用好維護或美觀討喜之植物為主；
且部分民眾認為外來種較好維護及

認為原生植物外觀未能滿足景觀
設計需要之錯誤觀念，也限制了
原生植物的普遍使用。

2.	社會大眾認知原生植物科普資
訊不足：社會大眾或設計景觀
業者，對於原生植物的特性及
栽種管理不熟悉，缺乏知識學
習來源管道，無法普及利用。

3.	種苗取得不易：市場原生植物
的苗量不足，相對導致價格較
高，多數業者也不清楚取得管
道，再加上市場需求小，造成
種苗商培育意願不高，形成產
業惡性循環。

4.	市場利益考量投入謹慎卻步：外
來種則因商業繁殖模式已行之有
年、成本低，目前原生植物難與

圖4. 原生植物推動瓶頸（文字雲）。
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外來種競爭價格，且市場供需不
平衡、需求少，苗圃商缺乏利潤
誘因，投入意願低。

5.	養護能力不足：對於原生植物生
長特性普遍認識不足，包括存活
率、環境適應問題等，皆須有更
多資料、經驗或數據作為輔佐，
以加強後續的養護能力。

6.	政策推廣性：大眾對原生植物
議題認知有限，仍未能形成大
眾共識或者輿論風潮，普及
率不高，且在實務上，公共綠
化及景觀需求亦朝立即可見成
效，造成明星外來種較原生植
物獲得較大關注。

四、 原生植物推動瓶頸與未來推動策略

調查結果推論利害關係人對於
原生植物仍具一定程度接受度與認同
度，對於政府推動的感知程度、宣傳
管道、資訊來源等略顯不足，因此本
調查針對未來原生植物之發展策略，
歸納提出以下幾點建議：
（一）	從教育深耕正確觀念

可從校園培養學子相關知
識開始著手推廣，透過瞭解原
生植物之歷史與種類，讓環境
教育從小扎根，而再進一步廣
泛對社會大眾教育，教導民眾
認識在地植物、瞭解外來種植
物危害生態環境的嚴重性，並
對設計及景觀施作業者進行專

業性教育，讓從業
人員清楚瞭解原生植
物種類、種植養護知識
等，過程中同事也應對於公部
門政策執行者，強化原生植物
的知識素養，使其充分掌握原
生植物利用方式，將更能有利
於公共工程推展、植栽選用、
公園綠化等工作。

（二）	公共建設示範推動作用
由政府公部門帶頭起用原

生植物，無論設立示範區域可
供相關產業、景觀設計業者參
考範例、累積概念外，在多項
工程及法令上著手訂立原生植
物應用比例，將可把「無形的
概念」轉化為「有形的視覺影
響」，在植栽應用比例規範要求
後，亦能逐步拓展原生植物市
場、提高苗圃業者栽種意願。

（三）	利用多管道推廣原生植物
民眾對於原生植物關注程

度較少，可利用多項媒體工具
宣傳原生植物的美好或透過各
宣傳活動及社群經營等管道，
結合各式小物，加深社會大眾
記憶點，累積對於原生植物的
認識，以此向民眾逐步溝通生
態重要性、環境平衡等觀念，
此外，產業鏈中的重要利害關
係人，如建設公司、地方社區
單位等，亦可協助加強向民間
企業或者私人機構宣導原生植
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物相關之觀念，將可收事半功
倍之效。

（四）	確定統籌單位，建立資訊分享
平臺

由於原生植物推動，牽涉
上下游產業鏈、跨及中央地
方，涵蓋範圍極為廣泛，民眾
普遍希望能有一統籌單位，負
責長期規劃工作，協助跨機關
資源整合。透過建立資訊揭露
平臺，將社會大眾或景觀設計
業者所需之科普知識、專業養
護知識及業界關心媒合市場苗
木需求等，透明公開提供分享。

（五）	專業輔導原生植物養護技術及
培育優良苗木

公部門可引導專業團隊輔
導廠商相關原生植物養護知識
及管理技術，包括修剪、培育
等，甚或進行保種計畫時可協
助市場培育優良苗木，引導產
業正向發展，平衡市場苗木供

應需求，對於專業人才需求缺
口，亦可開辦培訓原生植物專
門園藝人員訓練課程。

五、結語

「十年樹木，百年樹人」，栽植
樹木絕非短期可顯成效，作為國家推
動原生植物政策的角度，從苗木採
種、培育、養成乃至串接各項景觀工
程之應用，每一環節都將影響整個產
業鏈的發展興衰，更決定及影響產業
之永續經營成敗。臺灣原生植物種類
極多，規劃種植後頗具地方特色，可
帶動地區的觀光及休閒產業。希冀透
過本次調查結果，掌握大眾對於本議
題之看法，在諸多面向提供建議的策
略中，分析層剝問題節點，討論凝聚
務實可行策略，能有助於未來政策推
動，期待原景再現於社會大眾的生活
中，對於居住環境及都市居民
更友善。
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